Propagacia na trhoch tretich krajin
Krajina realizacie: Cina
Realizator: Zvaz vinohradnikov a vinarov Slovenska

Obdobie realizacie november 2014 — oktober 2017

- Nadviazanie vztahov s verejnostou formou propagacie alebo reklamy

- Utast na podujatiach, veltrhoch alebo vystavach s medzinarodnym vyznamom

- Informacné kampane zamerané na systémy Spolocenstva vzt'ahujliice sa na oznacenie
povodu, zemepisné oznacenie a ekologickl vyrobu,

- Prieskum novych trhov potrebny na rozsirenie odbytisk

Dosiahnuteé vysledky:

- Ziskanie importéra vyhradne slovenského vina — firmy Misuzu a jej poboc¢ky v Cine -
Yaixinglong (jej dcérskou firmou je Misuzu Slovakia, s.r.o.)
- Vytvorenie vlastnych predajnych miest na troch miestach v Cine
- Umiestnenie slovenskych vin v 6 vinotékach,
- Vytvorenie vlastného showroomu pre slovenské vina v meste Dongguan,
- Ziskanie 45 pravidelnych odberatel'ov, vid’ priloha
- Pravidelna ucast’ na vystavach a predajnych vel'trhoch
- Internetovy predaj slovenskych vin
- Vytvorenie tlacovych materidlov o Slovensku a vinach v ¢inStine
- Zvysenie poétu vinarstiev pravidelne vyvazajicich do Ciny z 2 na 8
- Celkovy predaj za tri roky viac ako 110 000 flia$§ vina, néarast pre rok 2018 o0 300 %
v hodnote (22 000 flia$ v roku 2015, 42 000 flia$ v roku 2016 a 2017)
- Prieskumy trhu:
0 data o predaji v Cine prostrednictvom roznych distribuénych kanalov
0 informacie o spravani zakaznikov a mozZnosti rozsireni odbytisk

O vlastné prieskumy o kombinacii kvality vina scenovou hladinou pre
vybranych distribatorov



Vytvorila a pravidelne sa aktualizovala web stranka

http://wine.yxl.asia/
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e reklamy vo vyznamnych a vlastnych vinotékach

e 2x Dongguan, Shanghai, Tayiuan
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Ucast na podujatiach, veltrhoch alebo vystavich s medzindrodnym vyznamom

V roku 2015 sa uskutocnili nasledujiice prezentacie vina:

e Otvorenie vlastného showroomu so slovenskymi vinami, 23.januar 2015
o Ucast' na Wine Saloon, organizator SARIO, 24 januar 2015

e Pravidelné degustacie pre nakupcov, stretnutia s obchodnikmi
23.1. 2015, Dongguan, 3.6, Peking, 8.6 Dongguan

e Ucast na vystave Interwine China 2015 - The 15th International Wine & Spirit
Exhibition Guangzhou China

o Utast’ na vystave Top Wine China 2015



Otvorenie vlastného showroomu so slovenskymi vinami, 23.januar 2015

Datum: 23.januar 2015
Miesto: Dongguan, Cina
Ciel: vytvorenie vlastného odborného a prezentaéného miesta, predstavenie odborne;j aj

laickej verejnosti, distributorom

» 15. Roénik jedného z najvacsich a najvyznamnejsich veltrhov vina v Cine. INERWINE CHINA
patri medzi najvacsie veltrhy v Cine. Kazdoro¢ne ho navstivi niekolko tisic ndvitevnikov
z radov obchodnikov s vinom. Kond sa 2x do roka.

* Spoloénost MISUZU Slovakia s.r.o. na veltrhu zastupovala 5 slovenskych vinarstiev:
Chateau Topol¢ianky, Karpatska perla, Pivnica Radosina, Tokaj Macik Winery a Chateau
Modra.

Vysledky: prezentaciou sa podarilo oslovit viac ako 30 distribdtorov a viac ako 2600
koncovych zdkaznikov, ktorych zaujalo slovenské vino.
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Udast’ na Wine Saloon, organizovaného agentirou Sario januar 2015
Datum: januar 2015

Miesto: Peking, Cina

Ciel: prezentacia slovenského vina ¢inskym odberatelom, ndjdenie odberatelov, prezentdcia

Slovenska
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Pravidelné degustacie pre odberatelov

o Termin a miesto:
23.1. 2015, Dongguan, 3.6, Peking, 8.6 Dongguan
e Pocet ucastnikov: 50 — 100

H 7 " , N " ’ . .7 ’ , ,
o Ciel: cielené oslovenie odberatelov, ktorym sa davaju degustovat nové vina,

podpora predaja, show, vzdeldvanie a Sirenie informacii o Slovensku a slovenskom
vine, jeho kvalite, kategdriach.




The 15th International Wine & Spirit Exhibition

Guangzhou China

Datum: 15.11-17.11.2015 (3 dni)
Miesto: Guangzhou, Cina

Ciel: prezentacia slovenského vina, hladanie odberatelov

» 15. Roénik jedného z najvacsich a najvyznamnejsich veltrhov vina v Cine. INERWINE CHINA
patri medzi najvacsie veltrhy v Cine. Kazdoro¢ne ho navstivi niekolko tisic ndvitevnikov
z radov obchodnikov s vinom. Kond sa 2x do roka.

= Spoloc¢nost MISUZU Slovakia s.r.o. na veltrhu zastupovala 5 slovenskych vinarstiev:
Chateau Topol¢ianky, Karpatska perla, Pivnica Radosina, Tokaj Macik Winery a Chateau
Modra.

Vysledky: prezentaciou sa podarilo oslovit viac ako 30 distribdtorov a viac ako 2600
koncovych zdkaznikov, ktorych zaujalo slovenské vino.
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TOPWINE CHINA, Peking /4.-6.6.2015/

Datum: 4.—6. juna.2015 (3 dni)
Miesto: Peking, Cina
Ciel: prezentacia slovenského vina, hladanie odberatelov

Jeden z najvacsich a najvyznamnejsich veltrhov vina v Cine, povazovany za vstupnu branu do
sveta s vinom. Topwine CHINA patri medzi najnavitevovanejsie veltrhy v Cine. KaZdoroéne
ho navstivi niekolko tisic navstevnikov z radov obchodnikov s vinom. Vstup je zakdzany pre
osoby mladsie ako 18 rokov. Pocet navstevniko 11 000.

= Spoloc¢nost YAXINGLONG na veltrhu zastupovala 5 slovenskych vinarstiev: Chateau
Topolcianky, Karpatska perla, Pivnica Radosina, Tokaj Macik Winery a Chateau Modra.

Profil navstevnikov veltrhu:



Prieskum navstevnikov bol uskutoéneny na vzorke 8867 navstevnikov veltrhu:
NAavstevnici veltrhu:

41,71 % Manazéri

41,85 Rozhodujuci manazéri

12,31 % Hotelovi a cateringovi zamestnanci
4,12 % neSpecifikovali

D6vod navstevy

Stretnutie s lidrami priemyslu 31 %
Sledovanie novych trendov 35 %
Nakup vina 34 %

Zdroj novych vin 31 %

Rozsirenie siete biznisu 18 %
Diskusia s partnermi 27 %

Rozvoj znalosti o vine 27 %

Iné1%

Specificky zaujem o

Biele, ruzové a cervené 80,65 %
Sumivé 41 %

Sampanské 36,13 %

Dezertné 29,70 %

Liehoviny 20,77 %




Informacné kampane zamerané na systéemy Spolocenstva vztahujice sa na oznacenie povodu,
zemepisné oznacenie a ekologicku vyrobu,

- brozura v ¢instine o slovenskych vinach, rozdavané na podujatiach

- brozury v ¢instine o slovenskych vinarstvach, rozdavané na podujatiach
- bannery

- kalendare v Cinstine s fotkami z vinarstiev a Slovenska

Prieskum novych trhov potrebny na rozsirenie odbytisk

- Prieskum trhu medzi distribiitormi, na pocte vzoriek 1012



Prieskum na umiestiiovanie novych produktov na zaklade vytvorené¢ho dotaznika uskutocnila
firma Misuzu, rovnako aj prieskum o spravani zakaznikov v Cine, podklady spracovala firma
Grafias, s.r.0., ktord dodala aj data o distribucii vina v Cine. datovy prieskum o distribucii,
online vs. offline obchode, importe/exporte.

NajdolezitejSie vysledky prieskumu:

- Viac ako 75 % Cinanov pije vino, 3 % raz tyzdenne

- Pomer vyberu Zeny: muzi 50: 50

- NajrozhodujucejSim faktorom pri vybere vina je pomer kvalita/cena — 70 %
nakupujtcich sa nezaujima o kvalitu, ak je cena primerana

- VelI'mi dolezity je dizajn

- 75 % vina sa pije Cervené vino, 15 %biele, 5 % ruzové a 5 % Sumivé

- 40 % nakupuje vina online

- 69 % T'udi si hl'adi informacie o firmach na internete

- Vinéri so strednej a vychodnej Eurépy maju tazkosti pri uvadzani na trh do Cine,
kvoli nedostatku povedomia o krajine a znaCkach a dominancii vin Zapadnej Eurdpy
a Nového sveta

- Prilezitostou pre ndrast exportu je v rozlicnosti cien a baleni krajin z CEE, ako aj
novych odrodéach a znackach

- Prilezitost'ou na zvysenie predaja je aj podporna forma podpory u vel'koodberatel'ov -

osobné prezentacie, darceky, .

Dosiahnuté vysledky:

- Ziskanie importéra vyhradne slovenského vina — firmy Mighty (jej dcérskou firmou je
Misuzu Slovakia, s.r.0.)

- Otvorenie vlastného showroomu v troch mestach, umiestnenie vin v 30 dalSich
obchodoch,

- Umiestenie vin v mestach: Beijing, Dongguan, Shanghai, Tayuan

- Pravidelna ucast’ na vystavach a predajnych veltrhoch

- Internetovy predaj slovenskych vin

- ZvysSenie poctu vinarstiev pravidelne vyvazajucich do Japonska z 2 na 8

- Roc¢ny predaj od roku 2018 v hodnote 370 000 USD

- Vysledky o spravani zakaznikov a moznosti rozsireni odbytisk



China Wine

1 st Year-on-
m Year
o n':“F b Country value USD
2018 Value
4%
France 201,233,163| 28.9
Australia 134,262,692 | 47.3
Chile 59,384,571 | 29.8
Italy 36,807,108 | 49.6
Spain 34,508,012 | 41.2
United States 14,216,484 | 35.7
South Africa 9,333,251 142
Portugal 5,099,291 58.6
Germany 5,012,202 82.3
Argentina 4,814,258 4.2
New Zealand 4,115,220 -6
G-orqla 3,092,316 51.2
Moldova 2,595,497 | 102.2
Canada 1,730,462 86.1
“h Ukraine 1,424,793 | 764.8
Romania 1,135,516 79.8
Hungary 757,434 27.5
(..EU Austria 517,492 127.4
—— Macedania 175,973 29.8
China Customs  [gisyakia 370,574 330.6




