Sprava z projektu

Propagécia v tretich krajinach - Japonsko

Realizator: Zvaz vinohradnikov a vinarov Slovenska

Obdobie realizacie jun 2014 — maj 2017

Nadviazanie vztahov s verejnostou formou propagacie alebo reklamy

Ugast’ na podujatiach, veltrhoch alebo vystavach s medzinarodnym vyznamom
Informacné kampane zamerané na systémy SpoloCenstva vztahujuce sa na oznacenie
pdvodu, zemepisné oznacenie a ekologickl vyrobu,

Prieskum novych trhov potrebny na rozsirenie odbytisk

Dosiahnuté vysledky:

Ziskanie importéra vyhradne slovenského vina — firmy Mighty (jej dcérskou firmou je
Misuzu Slovakia, s.r.0.)

Umiestnenie slovenskych vin v 31 reStauraciach,

Umiestenie vin v mestach: Tokio, Osaka, Sendai, Kanazawa, Kirishima, Hikone,
Hamamatsu, Tokushima, Kamakura atd’.

Umiestnenie v dvoch predajnych velkoobochodnych domoch -Hanshin v Tokyu
a Osake

Pravidelna ucast’ na vystavach a predajnych vel'trhoch

Zisk viacerych medaili z najzndmejsej Japonskej sut'aze vin Sakura WineAwards
Internetovy predaj slovenskych vin

Zvysenie poctu vinarstiev pravidelne vyvazajucich do Japonska z 2 na 8

Ro¢ny predaj cca 20 000 fliasS vina

Vysledky o spravani zakaznikov a moznosti rozsireni odbytisk

Nadviazanie vztahov s verejnostou formou propagdcie alebo reklamy:

Vytvorila a pravidelne sa aktualizovala web strankawww.mighty-wine.com

Vytvorila a pravidelne sa aktualizuje Facebook strankaMightywine
3 reklamy v letakoch

1 reklama v rozhlase (USB kI'i¢, audio nahravka)



Obsah nahravky:

Na zaciatku p. Suzuki predstavil firmu Mightya dovody, pre¢ozacalidovazat'slovenské
vina do JPN a podporovat’ export slovenskychvin

6:13 nalieva vinomoderatorom a predstavuje charakter slovenskychvin vo
vSeobecnosti

8:40 predstavenie vina Karpatskej perly VAR FM 2012, ktora bola ocenena na sut’azi
SAKURA AWARD

9:13 predstavenie vina Tokaj MacikWinery Tokaj Selection 4 putiiové

10:30 predstavenie MIGHTY-WINE web stranky a internetového obchodu, kde sa
daju vina kupit’

10:50 pozvanie na HanshinWine Fair, kde sa slovenské vina predavajui a kde sa
promovali

4 natocené Soty v japoncine o slovenskych vinaroch na www.mighty-wine.com

http://mighty-wine.com/sk/slovakia.html

Video o KP http://mighty-wine.com/sk/karpatska_perla.html
Video o MS http://mighty-wine.com/sk/mrva_stanko.html
Video o PR http://mighty-wine.com/sk/pivnica radosina.html
Video o TMW http://mighty-wine.com/sk/macik winery.html

Ucast na podujatiach, veltrhoch alebo vystavich s medzindrodnym vyznamom

V roku 2014 sa uskutoc¢nili nasledujuce prezentacie vina:

Prezentacia vina na Festivale vina v KiriSime
Prezentacia vina na SK Vel'vyslanectve
Prezentacia na HanshinWine Fair
Prezentacia na HanshinWinemakersdinner

V roku 2015 sa uskutocnili nasledujuce prezentacie vina

Prezentacia na vystave HanshinWine Fair
Prezentacia na vystave Kanoko

Prezentacia na vystave WineTokyo
Prezentacia na vystave WineComplex Osaka
Prezentacia na vystave WineKansai
Prezentacia na vystave WinecomplexTokyo
Prezentacia na veltrhu HanshinWine Fair
Prezentacia na sut'azi Sakura Award

V roku 2016 sa uskutoc¢nili nasledujuce prezentacie vina:

Prezentécia na vystave Wine Fair Osaka
Prezentacia na sutazi Sakura Award
Prezentécia na veltrhu Kanoko

Prezentécia na veltrhu WineTokyo
Prezentacia na vel'trhu Nabata

Prezentécia na veltrhu WineComplex Osaka



Informacné kampane zamerané na systémy Spolocenstva vztahujuce sa na oznacenie pévodu,
zemepisné oznacenie a ekologicku vyrobu,

- prezenta¢né materialy v japoncine o slovenskych vinach, laminované
- prezentacné materialy v japoncine o Slovensku a distributorovi

- bannery

- prezentacné materialy - medaily o dosiahnutych vysledkoch

- preprava materialov

Prieskum novych trhov potrebny na rozsirenie odbytisk

- Prieskum medzi koncovymi zakaznikmi, na pocte vzoriek 608
- Prieskum medzi distributormi, na pocte vzoriek 193

Prieskum na zaklade vytvoreného dotaznika uskutocnila firma Misuzu, p. Kanuchova Patkova
na ZPC a spracovala firma Vinicon.

NajdolezitejSie vysledky prieskumu:

- Viac ako 50 % Japoncov pije vino minimalne raz tyZdenne, 7 % denne

-V 55 % vyberaju vina zeny

- Najrozhodujucejs$im faktorom pri vybere vina je pomer kvalita/cena — 70 %
nakupujucich sa nezaujima o kvalitu, ak je cena primerana

- 54 % kupujticich povazuje krajinu poévodu za doblezitu alebo velmi dolezita, ked
vyberaju vino

- Vinri so strednej a vychodnej Eurépy maju tazkosti pri uvadzani na trh do Japonska,
kvoli nedostatku povedomia o krajine a znackach a dominancii vin Zapadnej Eurdpy
a Nového sveta

- Prilezitostou pre narast exportu je v rozlicnosti cien a baleni krajin z CEE, ako aj
novych odrodach a znackach

- Prilezitostou na zvysenie predaja je aj ina forma podpory u velkoodberatel'ov -osobné

prezentacie, darceky, ...

Dosiahnuté vysledky:

- Ziskanie importéra vyhradne slovenského vina — firmy Mighty (jej dcérskou firmou je
Misuzu Slovakia, s.r.0.)

- Umiestnenie slovenskych vin v 31 reStauraciach,

- Umiestenie vin v mestich: Tokio, Osaka, Sendai, Kanazawa, Kirishima, Hikone,

Hamamatsu, Tokushima, Kamakura atd’.



Umiestnenie v dvoch predajnych velkoobochodnych domoch -Hanshin v Tokyu
a Osake

Pravidelna ucast’ na vystavach a predajnych vel'trhoch

Zisk viacerych medaili z najznamejsej Japonskej stitaze vin Sakura WineAwards
Internetovy predaj slovenskych vin

Zvysenie poctu vinarstiev pravidelne vyvazajucich do Japonska z 2 na 8

Ro¢ny predaj cca 20 000 flia$ vina

Vysledky o spravani zakaznikov a moznosti rozsireni odbytisk



